GmbH. Sie ist eine Initiative der Ge- -
meinniitzigen Hertie-Stiftung.

rende am Institut ur Industrial De-
sign der Hochschule Magdeburg/

Museumskoffer
im fruheren
Kaufhaus

- Ausstellung zum bundesweiten
Unesco-Welterbetag am 5. Juni.

QUEDLINBURG/MZ - Zum bundeswei-
ten Unesco-Welterbetag am 5. Juni
préasentiert die Quedlinburg-Tou-
rismus-Marketing GmbH (QTM)
erstmals eine Ausstellung in den
Réumen des ehemaligen Kaufhau-
ses am Markt. Gemeinsam mit der
Universitdt Paderborn werden Mu-
seumskoffer zu verschiedenen
Unesco-Welterbestdtten  gezeigt,
welche von den Studierenden am
Institut fir Kunst/Musik/Textil er-
arbeitet worden sind.

Das Prinzip des Museumskoffers
ist eine Idee, die vor einigen Jahren
entwickelt wurde, um mehr Men-
schen, vor allem Kinder, mit Mu-
seen und mit Kunst in Verbindung
zu bringen. Gefiillt mit Gegenstén-
den aus einem Museum oder zu ei-
nem bestimmten Thema obliegt es
dem Betrachter, diese Einrichtung
individuell selbst zu entdecken. Al-
le Teile im Koffer diirfen in die
Hand genommen, betrachtet oder
gelesen werden, um sich so einem
Thema zu néhern.

Die Universitdt Paderborn wid-
met sich seit einigen Jahren dem
Thema ,Unesco-Welterbe“. Jeder
Koffer steht fiir ein Welterbe, wel-
ches so neu entdeckt oder kennen
gelernt werden kann. In der Qued-
linburger Ausstellung werden iiber
30 Welterbestédtten présentiert,
darunter auch Quedlinburg, je-
weils in ihrer Sicht durch Kunst-
Studenten der Uni Paderborn. In-
zwischen sind iiber 70 Welterbe-
Koffer entstanden. Die Koffer zei-

gen Erinnerungsstiicke unter an-
derem zur Zeche Zollverein,
Auschwitz-Birkenau und dem As-
trid Lindgren Archiv, heiBt es in ei-
ner Pressemitteilung des Informa-
tionsdienstes Wissenschaft. Die
Ausschnitte aus dem gesamten Re-
pertoire wurden bereits prisen-
tiert, unter anderem im Kolner
Dom, auf der Wartburg, in Weimar,
auf der Zeche Zollverein im Ruhr-
gebiet wahrend der Kulturhaupt-
stadt Essen 2010 und auch im
Welterbezentrum der Unesco in
Paris. Die Resonanz der Besucher
war nach Angaben der Universitit
stets duBerst positiv, weil das Aus-
stellungskonzept von  Uberra-
schungen sowie der interaktiven
Form der Besichtigung lebt.

In Quedlinburg wird die Ausstel-
lung im unsanierten zweiten Ober-
geschoss des ehemaligen Kaufhau-
ses am Markt 4 prasentiert. Die et-
was provisorische Gestaltung so-
wie der einmalige Blick durch die
groBen Panoramafenster auf den
Markt geben der Ausstellung ein
ganz besonderes Flair. Die Vernis-
sage findet am 1. Juni um 17 Uhr
statt. Gedffnet sein wird ab dem 2.
Juni und bis zum 10. September je-
weils montags bis sonnabends von
10 bis 17 Uhr, zusétzlich am Welt-
erbe-Sonntag am 5. Juni und am
Tag des Offenen Denkmals am 11.
September. Ein Eintritt zur Aus-
stellung wird nicht erhoben.

% ﬁ Weitere Informationen zur Stadt Qued-
y | linburg auf www.quedlinburg.de.

MUL WISUIIV WLLULLL WEELLLL YYULOGEL

lassen. Beim Radwettbewerb geht
es darum, wer am langsamsten ei-

LI.5 AAVLINULLGLLEL LW 11
wir auf diesen Servi
nold Hofheinz, wohl 1

ANZEIGE

WAHLEN SIE
DEN FACHMANN

BRENNSTOFFE

Kuwait Petrolet
Markenschmierstc

Mineraldihan
Kotzing

Wir freuen uns auf Ihren Anruf:

\\ 03946 811561

\ 03944 65151
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Katrin Hartling
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E-Mail: Katrin.Hartling@mz-web.de
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