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MIRNA ZEMAN

Héufung des Kleinen.
Zur Struktur von Hypes

Im Zuge der Medienrevolutionen und der Uberhandname der ,visible hand'
des Marktes um die neueste Jahrhundertwende schlieft das amerikanisch-
englische Wort hype einen ,,,contract social**' mit der deutschen Sprachge-
meinschaft und macht als Modewort fiir Exzesse der Aufmerksamkeit um kul-
turelle Produkte jeglicher Art einen bedeutenden ,Karriereaufstieg’. Hypes
sind auch im Jahr 2013 in Deutschland in aller Munde. Eine Suchanfrage zum
Stichwort ,,Hype* in den Archiven von Spiegel Online, Zeit Online und taz.de
mit der Einschriinkung auf den kurzen Zeitraum zwischen dem 1. Oktober und
1. Dezember 2013 bringt eine ganze Schar von Hypes zum Vorschein, die
durch die Presselandschaft ,hindurchmarschiert‘: Gemeldet wird u.a. ein Men-
schenhandel-Hype, ein Hype um die Fernsehserie Breaking Bad und ein Slow-
Tourism-Hype, dariiber hinaus ist von einem Leipzig-Hype und vom Ende des
Hypes um die Piraten-Partei die Rede.” Erfasst wird weiterhin ein Hype um
griine Kaffeebohnen, ein weiterer ranke sich um die Massive Open Online
Courses.” Die digitale Wihrung Bitcoin und der Borsengang des Kurznach-
richtendienstes Twitter haben jeweils einen eigenen Hype.* Der Schriftsteller

' Hansen-Love, Aage A.: ,Die .Realisierung® und ,Entfaltung* semantischer Figuren zu Tex-

ten, in: Wiener Slawistischer Almanach, Bd. 10, 1982, S. 197-252, hier: S.200.

Vgl. Kulmpe, Hanna: ,,Menschenhandel ist gerade ein Hype™ [Interview mit der Sozialwis-
senschaftlerin Emilija Mitrovic], in: taz.de, (8.11.2013), http://www.taz.de/!127156/; .,,Brea-
king Bad‘-Drehort Albuquerque: Der Deal mit der Kultserie, in: Spiegel Online,
(01.10.2013),  http://www.spiegel.de/reise/staedte/usa-breaking-bad-drehort-albuquerque-a-
925510.html; Heimann, Andreas: ,Slow Tourism: Warum Pilgern nicht peinlich ist*, in:
Spiegel  Online, (23.11.2013), http://www.spiegel.de/reise/aktuell/slow-tourism-warum-
pilgern-nicht-peinlich-ist-a-935136.html; ,,Warum ist Leipzig plotzlich hip, Herr Herrmann?
André Herrmann, 27, Blogger und Poetry-Slammer aus Leipzig, drgert sich iiber den Hype
um seine Stadt“, in: Spiegel Online, (14.10.2103), http://www.spiegel.de/spiegel/print/d-
116119626.html: Litschko, Konrad, Bert Schulz: ,,Es ist viel mehr drin. Interview mit Pirat
Martin Delius*, in: taz.de, (11.10.2013), http://www.taz.de/Interview-mit-Pirat-Martin-
Delius/!125383/; alle Seiten zuletzt abgerufen am 1.12.2013.

Merlot, Julia: ,,Angebliche Wunderdidt: Hype um griine Kaffeebohnen®, in: Spiegel Online,
(24.09.2103), http://www.spiegel.de/gesundheit/ernachrung/gruener-kaftfecextrakt-teurer-
schlankmacher-mit-umstrittener-wirkung-a-923907.html; ,MaBgeschneiderte  Vorlesungen
fiir alle*, in: Zeit Online, (21.11.2013), http://'www.zeit.de/2013/48/onlinckurse-
personalisierung-bildung, zuletzt abgerufen am 1.12.2013.

.Bitcoin-Rekorde  locken  Kriminelle —an*, in:  Zeit  Online,  (28.11.2013),
http://www.zeit.de/digital/internet/2013-11/bitcoins-1000; JTWTR - HYPE? in: Zeit Online,
(10.10.2013), http://www.zeit.de/201 3/42/twitter-bocerse, zuletzt aulgerufen am 1122013,

ta



336 MIRNA ZEMAN

Jonas Liischer darf zu einem Hype um die eigene Person Stellung nehmen und
der E-Book-Hype wird fiir vorbei erklirt.’ Registriert wird auch ein unter den
Midchen im Teenager-Alter grassierender Kérper-Hype, der von den soge-
nannten Thigh-Gap-Fotos im Internet entfacht worden sei und die Oberschen-
kel-Liicke feiere, die bei schlanken Frauen im Stand bei geschlossenen Beinen
entsteht.” Auch ein |, Klassiker* unter den Hypes, der Dracula-Hype, wird the-
matisiert und ebenso wenig fehlt ein Retro-Hype in den Meldungen — ein Ver-
treter jener groBen Familie von Hypes, die spétestens seit dem Hype um Simon
Reynolds Buch Retromania in den letzten Jahren in diversen Kulturmagazinen
lir die Riickwirtsgewandtheit der Kleidermode, der Popmusik und der Film-

industrie, ja der ganzen Populdrkultur der Gegenwart verantwortlich gemacht
wurde.”’

Der Begriff ,,Hype* hat Konjunktur und dennoch ist anscheinend vollkom-
men unklar, was ,,Hype* eigentlich ist.* Beitrige, die das Phinomen im Be-
reich von Literatur und Kunst zu bestimmen suchen, sind rar und stammen fast
ausschlieilich von Literatur- und FilmkritkerInnen, die Hypes in der Regel im

Daum, Matthias, Peer Teuwsen: , Schriftsteller Jonas Lischer: ,Bucherfolge haben etwas Irra-
tionales*™, in: Zeit Online, (24.10.2013), http://www zeit.de/2013/44/interview-schriftsteller-
Jonas-luescher; _Analyse: Hype beim E-Book vorbei®, in: Zeit Online, (8.10.2013),
http://'www.zeit.de/news/2013-1 0/08/literatur-analysehype-beim-e-book-vorbei-08 1 40006,
suletzt abgerufen am 1.12.2013.

«Dic  kleine  Wortkunde*, in taz.de, (7.11.2013), http://www taz.de/1/archiv/digi-
taz/artikel/?ressort=tz&dig=2013%2F 1 1%2F07%2Fa01 90&cHash=eb93d2d2ef569fe986dcd6
2a¥ba3f182, zuletzt aufgerufen am 1.12.2013.

Streisand, Lea: ,Fernsehen mit Biss®, in: taz.de. (31.10.2013), http://www.taz.de/1/ar-
chiv/digitaz/aﬂikel/?ressort:ﬂ&dig=20I3%2FlO%2F3l%2FaOl7|; Keil, Frank: ,Auf eige-
nen Wege. Jenseits von Retro®, in taz.de, (5.1 1.2013), http://www.taz.de/Auf-eigenen-
Wege/!126849/, zuletzt aufgerufen am 1.12.2013. Zu Retro-Hypes vgl. u.a. Reynolds, Simon:
Retromania. Warum Pop nicht von seiner Vergangenheit lassen kann, Mainz 2012; SeeBlen,
Georg: Retrocinemania — das Kino kehrt der Gegenwart den Riicken zu“, in: spex, 33
(Sept./Okt. 2011), S. 66-69.

Kaum zufrieden stellen kann der Definitionsversuch des Informatikers Klemens Polatschek,
der den . Hype™ als ,.den fahrlissig oder zwangsliufig extrarationalen Umgang mit unvoll-
stindiger Information in nicht-linearen Entscheidungslagen betreff neuer Phanomene™ bhe-
svichnet, . der in einer mangelhaft operablen Analysegestalt* miinde ,,und die Akteure somit
su suboptimalen Verhaltensstrategien® fiihre. Als richtig, auch aus der Sicht der kulturwissen-
schafilichen Forschung, erweist sich Polatscheks Behauptung, ,,Hype* befinde sich im
Buchmarkt cher in Geiselhaft populdrer Sachtitel und Marketingstudien. (Ein Beispiel dafiir
wiire Piroschka Dossis Sachbuch Hype! Kunst und Geld, Miinchen 2007.) Aus dem unter-
nchmerischen Bereich stammt der offenbar einzige Versuch, wenigstens die Kategorisierung
cines ivpeihnlichen Phanomens auf die Beine zu stellen: The EPM Fad Study aus dem Jahre
1998 behandelt aus kommerzieller Beratungssicht ,fads™ i. e. Moden, die aus Produkien ent-
stehen oder aus denen Produkte abgeleitet werden (zum Beispiel Hula-Hoop-Reifen, Rubik-
Wiirlel, Lambada). Val. Polatschek, Clemens: . When Newspapers Go Electric. Bausteine zu
ciner Chronofogie des Hypes™, online unter: hllp://sub&cmis.dc/LNl/Pmcccdings/l’mccc-
dings 35/GL-Proceedings 35- 19 pdf, 7uletz aufgerufen am 1.12.2013. Siche auch Raugust,
Kaven: The FPA Fad Study, New York 1998,
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Verhiltnis zur spitkapitalistischen Okonomie beschreiben.’ Der Filmkritilfer
und politische Feuilletonist Georg Seefllen etwa definiert den Hype alg eine
kapitalistische Kulturtechnik, als ,,groBe§ Versprechen“ und deultet sie .als
Symptome der Krise auf dem Gebiet der Okonomie und der'Kultur. ‘ Die Lite-
raturkritikerin Sigrid Loffler beobachtet den wachsenden Einfluss eines hyge—
dhnlichen Phidnomens, das sie literarische Moden nennt, in ihrem lestﬁndlg—
keitsbereich Gegenwartsliteratur und beschreibt es ebenfalls als einen negati-
ven Effekt der spitkapitalistischen Okonomie." Der Literaturmarkt reagiere
auf kapitalistische Systemimperative, Produktionssteigerung und Zeltokono-
mie durch Uberproduktion von Biichern und die damit zusammenhangende I.n—
tensivierung der Werbe- und generell der Marketingmafinahmen. Diese spie-
len in die serielle Produktion von kurzfristigen Aufmerksamkeitsschiiben um
einzelne Neuerscheinungen und in die Generierung von Literaturmodep hin-
ein, die die Literaturkritikerin als schnell getaktete, durch Erfindung griffiger
Slogans und Parolen der PR-Abteilungen der Verlage kunst.lich‘ hervorgergfe—
ne Erscheinungen kritisiert. Moden bzw. Hypes, so das Fazit dlese.r und einer
Reihe weiterer kultur- und kapitalismuskritischer Darstellungen, sind ethisch
verddchtig und haben mit ,wertvoller’ Kunst und authentischen ?isthetischen
Neuerungen, die sich organisch-immanent in den Systemer‘l.Ln‘eratu.r und
Kunst herausmendeln, nichts zu tun. [lustrativ fiir diese Position ist die Ar-
gumentation des Filmkritikers Frédéric Jaeger, der mit Bezug auf Hypes im
Kino folgendermaBen argumentiert: ,In seinem Gestus sollte uns "der Hype
[...] grundsitzlich suspekt sein, zumindest wenn We.rte der Aufklarung wie
Vernunft, Wissen und Selbstbestimmung eine Rolle spielen sollen. Zum Auto-
titiren kommt seine affirmative Natur hinzu, die nicht zufillig der von Wer-
bung entspricht.“"

’ Im Juli 2013 fand in Berlin eine von der Akademie der Kiinste und dem Verband der deut-
schen Filmkritik veranstaltete Debatte zwischen Bert Rebhandl uljd Geqrg Seelen zum
Thema ,,Wie entstehen Hypes?* statt. Die Veranstaltung wurde von einer Reihe von ?ressear—
tikeln begleitet, darunter SeeBlen, Georg: ,,Hyper, Hyper.' Wie er entsteht, we;n“er niitzt, was
er bewirkt: der Hype als Kommunikation und kapitalistische Kulturtechnik™, in: Jungle
World, Nr. 28, (11.07.2013), http://jungle-world.com/artikel/2013/28/48078.html; Groh,
Thomas: ,Don’t Believe the Hype! Oder doch?‘, in: taz.de, (5.06.2013),
http://www taz.de/1/archiv/digitaz/artikel/?ressort=ku& dig=201 3%2 F06%2F05%2Fa0164:
Jaeger, Frédéric: ,.Der totale Hype. Bedeutungswught. Verﬁjhrerlsch und‘ darum suspekt —
Uberlegungen zum Phiinomen der zwingenden Begeisterung®, in: Der Freitag, .(18.06.20!.?»),
http://www.freitag.de/autoren/der-freitag/der-totale-hype; Zur Debatte und weiteren Bresse-
Artikeln siehe Verband der deutschen Filmkritik e.V.: ,,Podcast und Pressestlmmgn: Wie ept—
stehen Hypes?*, http://www.vdfk.de/news/view/138-podcast-und-pressestimmen-wie-
entstehen-hypes; Alle Internet-Seiten zuletzt abgerufen am 1.12.2013,

n: ,,Hyper, Hyper®.
a t/é%tlﬁzﬁeg!;rid: ,,)\];/)er beZt[i)mmt. was wir lesen? Buchmarkt und l?lcrarischc M(?dCll unter den
Bedingungen globaler Beschleunigung', in: Juristische Studicngesellschafi, Heidelberg,
Karlsruhe 2006, S. 75-92.
Jacger: Der totale Hype™.

10
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338 MIRNA ZI:MAN

Im Folgenden méchte ich Hypes zundchst einmal niher und Jjenseits solcher

Wertungen unter die Lupe nehmen." Ich werde an dieser Stelle die wichtige
Frage nach den Relationen zwischen Hypes und dem Makrosystem Okonomic
cinklammern und einen Weg einschlagen, der dem In-Beziehung-Setzen von
Iypes mit groBen Begriffen wie »Kapitalismus®, ,Markt“, , Autoritat gegen-
Kiufig ist. Ich méchte namlich versuchen, Hypes an sich mit Hilfe der minima-
listischen Kategorien Wiederholung und Haufung, Zyklus, Serie und kleine
l‘'orm(ate) zu beleuchten. Aus der ,artenreichen* Hype-Landschaft wihle ich
vornchmlich literarische Hypes aus und trage an sie einige Fragestellungen
und lirkenntnisse der »~minimologischen*"* und wiederholungstheoretischen
Ansiitze aus der Literatur-, Kunst- und Medientheorie heran.”

" Vgl auch Zeman, Mirna: ,Literarische Moden. Ein Bestimmungsversuch®, in: Bierwirth,

Maik, Anja Johannsen, Mirna Zeman (Hrsg.): Doing Contemporary Literature. Praktiken,
Wertungen, Automatismen, Miinchen 2012, S. 111-131. Siehe auch dies.: »Literaturmoden
und Weltliteratur. Hypes um die Gusla“, in: Schahadat, Schamma, Erhard Schiittpelz, Annet-
te Werberger (Hrsg.): Weltliteratur in der Longue Durée, Miinchen 2014 (in Vorbereitung).
Damit ist hier jener Zweig der Kulturtheoric gemeint, der sich mit dem Kleinen (im weitesten
Sinne) in der Kunst, Literatur und Medien beschaftigt und die Aufmerksamkeit auf einfache
Formen, literarische Kleingattungen, kleine Formate, kiinstlerische Minimalismen etc. richtet.
Vel wa. Jolles, André: Einfache Formen. Legende, Sage, Mythe, Rdtsel, Spruch, Kasus, Me-
morabile, Mérchen, Witz, Tibingen '1999 (1930); Skreb, Zdenko: , Klein- und Kleinstformen
der Dichtung®, in: Flaker, Aleksandar, Viktor Zmegad (Hrsg.): Formalismus, Strukturalismus
wid Geschichte, Kronberg i. Taunus 1974 (1968), S. 131-154; Haug, Walter, Burghart
Wachinger (Hrsg.): Kleinstformen der Literatur, Tiibingen 1994; Locher, Elmar (Hrsg.): Die
klcinen Formen in der Moderne, Bozen 2001; Goller, Mrijam, Georg Witte (Hrsg.): Minima-
lismus. Zwischen Leere und Exzefl, Wien 2001, Meyer, Urs: ,Einfache Formen in der Wer-
bung. Uberlegungen zum Verhiltnis zwischen Anthropologie und Gattungstheorie®, in:
Wegmann, Thomas (Hrsg.): Marke. Literarisch, Bern u.a. 2005, S. 183-196; ders.: Poetik der
Werbung, Berlin 2010; (")hlschléiger’ Claudia: ,,Poetik und Ethik der kleinen Form: Franz
Kalka, Robert Musil, Heiner Miiller, Michael Kdéhlmeier®, in: Zeitschrift fiir Deutsche Philo-
Iogie, 128 (2009), H.2, S. 261-279; UzZarevi¢, Josip: Knjizevni minimalizam, Zagreb 2012.

" Zur Wicederholung als konstitutivem Prinzip der Medien siehe zahlreiche Arbeiten von Hart-
mut Winkler, darunter: _Bilder, Stereotype und Zeichen. Versuch, zwischen zwei sehr unter-
schicdlichen Theorietraditionen eine Briicke zu schlagen®, in: Beitrdge zur Film- und Fern-
selnvissenschaft, 41 (1992), S. 142-169; ders.: Diskursckonomie. Versuch iiber die innere
Okonomie der Medien, Frankfurt a. M., 2004; ders., Heike Klippel: ,,,Gesund ist, was sich
wicderholt®. Zur Rolle der Redundanz im Fernsehen™, in: Hickethier, Knut (Hrsg.): Aspekte
der Feraschanalvse. Methoden und Modelle, Miinster, Hamburg 1994, S. 121-136. Siche
auch Parr, Rolf: ,,,Wiederholen®. Ein Strukturelement von Film, Fernsehen und neuen Medien
i Fokus der Medientheorien®, in: kultuRRevolution. zeitschrift fiir angewandte diskurstheo-
ric 47 (Juni 2004), S. 33-39; Zur Rolle der Wiederholung bei der Konstitution von Tempora-
léit vel. Goller, Mirjam: | Sericlles und Zeroelles. Der Aspekt der Zeit bei der Wahrnehmung
von sehr Vielem und schr Wenigem®, in: dies, Georg Witte (Hrsg.): Minimalismus, S. 352-
V146 Kahler, Christian: . Zuor historischen Zeit als Kategorie der Medienhistorik®, in: Ohl-
schlager, Claudia, Fucia Perrone Capano (Hrsp): Figurationen des Temporalen. Poctische,
phitosoplusehe wnd mediate Reflexionen iber Zeir, Gattingen 2013, S, 45-04.

ZUR STRUKTUR VON /Y18 IRD]

Hype-Zyklus

Die Alltagssprache unterscheidet zwischen groflen und kleinen Hypes und
bringt damit die rdumliche Dimension des Phidnomens zum .Ausdruck.. So
heifit es in der Presse, die Miinsteraner Band Messer habe einen ,kleinen
Hype*“'® ausgelgst. Stephanie Meyers Biss-Romane und deren Ijlollyw.ood-
Verfilmungen haben dagegen einen ,,groflen Hype*'’ losgeFreten. D.le Att.rlbut.e
grofi/klein beziehen sich hier zum einen auf die geographlsche Relchwelte el-
nes Hypes bzw. auf seinen rdumlichen Resonanzradius. Der .kleme ‘Hype um
Messer ist kleinrdumig, der Vampir-Hype dagegen groBréurplg. K]eme'r Hype
impliziert aber auch eine groBle Wirkung innerhalb eines klemer'en Publ]kums-
kreises — der deutschen Post-Punk-Szene. Der Hype um Vampire ist Qagegen
»grofi, weil er groBe Kreise anspricht: ein transnati.onales Mgssenpubhkum. '

Hypes werden weiterhin hdufig in der Katggorle der Zeit verhandglt. Die
groflen wie kleinen Hypes gelten als kurz. Die Alltagssprache und dlg korr}—
merzielle Beratungssicht sind sich darin einig, dass Hypes kurzfristige, lnstal?l-
le, vorldufige Erscheinungen sind — wie lange dieses ,,vorl?iuﬁg“ dau?rt, bleibt
unbestimmt. Die Zeitgrenzen, in denen sich Hypes konstituieren, kénnen of-
fenbar stark variieren."® ' .

Uber die Reichweite und Lebensdauer von Hypes lassen sich l'(efne allge.~
meinen Aussagen treffen. Hypes sind in ihrer rdumlichen und.zelthchen‘Dl~
mension variabel. Die Moglichkeit fiir eine eindeutigere B.estlmmgng bletet
die Kategorie Quantitdt, denn Hypes — kleinrdumliche w1e.groﬁraumhche,
,Eintagsfliegen‘ wie jene Moden, die jahrelang anhalten — gewinnen erst durch
Haufung, Wiederholung und Musterbildung an Gestalt. Im Falle eines Hype;
haben wir es immer mit ,,wuchernder Prisenz des Materials*”®, mit Kumulati-
on zusammengehoriger Dinge, Texten, Zeichen, Pfaxen zu tun. Ds:r Hype um
Vampire etwa wird erst iiber die Fiille der gleichartigen Medienprodukte
wahrnehmbar, die das Thema Vampirismus bzw. den Archetyp des untoten
Blutsaugers seriell-variierend wiederholen und multiplizieren.

' Uthoff, Jens: ,Im Namen der Marginalisierten, in: ftaz.de, (1.12.2013),
http://www.taz.de/Muensteraner-Band-Messer/!128397/, zuletzt aufgf:rufen am ?.12. 201 3:

7 Vampir-Hype: Twilight bricht Rekorde und Méidc‘henherzen' Lt .szegel Onlmg.,
(19.11.2009), http://www.spiegel,de/fotostrecke/vamp}r—hype—tw1hght—bncht—rek0rde—un -
maedchenherzen-fotostrecke-49056.html, zuletzt aufgerufen am l.]2.2013. ' ‘

** Bestimmungsversuche durch genaue Dauer-Angaben ﬁndgn sich in Marketmg-Stud@n. L«:iut
The EPM Fad Study dauern die , fads* zwei Monate bis‘wer Ja_hrg an und unterschex‘den sx'ch
dadurch von langfristigeren Trends. Die Beispiele, die die Studie hefer.t, deute‘n auf eine l\/hk-
ro-Makro-Relation zwischen ,fads® und ,trends™ hin: jogging (das dl‘e Stud'w als ,,fafl be-
zeichnet) verhdlt sich zur physical-fitness (die als Trend bgstm?mt wird) wie das Tell‘ zum
Ganzen. Andere Beispiele: Simpsons (fad) — Prime-time animation (trend), Oat bran (fad) —
Healthy cooking (trend). Vgl. Raugust: The EPM Fad Study, S. 38.

> Goller: WSericlles und Zeroelles™, S, 357,
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Ich schlage folgende Definition literarischer respektive populirkulturelier

Iypes vor, die ich im Folgenden synonym auch als ., Moden® bezeichnen wer-
de: f{ypes sind weitgehend unprognostizierbare kurzfristige Ballungen gleich-
artiger Literatur- und Medieninhalte, die auf Rezipienten wirken bzw. enthusi-
astische Rezeption hervorrufen. Darunter fallen nicht nur zeitgendssische,
sondern auch historische Phianomene, etwa die, die die Literaturgeschichte und
Publizistik simultan oder retrospektiv mit den Suffixen ,.-aden* und »-1smen*,

””

oder als ,,-manien* zu bezeichnen pflegt. ,,Simpliziaden®, ,Robinsonaden*,
~Ossianomanie® oder ,,Werthermanie* sind nur einige Beispiele fiir derlei Li-
teraturmoden aus der Geschichte.

Heuristisch sind Hypes in der Kategorie des Zyklus fassbar, worunter hier
cine Rethe bzw. eine Kette inhaltlich zusammengehdriger Dinge, Text- und
Medicnprodukte, Zeichen und Praxen zu verstehen ist, die von Literaturwis-
senschaftlerlnnen anhand der semantischen Aquivalenzen und der Kriterien
Hiufung und Wiederholung (mit Varianz) konstruiert werden kann.®

Im Fall eines spitmodernen Hypes hiufen sich etwa Paratexte, die Referen-
zcn auf einen literarischen Text wiederholend multiplizieren und aus ihm ein
Diskurs- und Medienereignis werden lassen: Pressetexte, Interviews, Rezensi-
oncn und andere aufmerksamkeitslenkende Frames und Formate in den Mas-
scnmedien. Zeitnah ballen sich Rezeptionsereignisse um diesen Text und
schreiben sich als selektive Wiederholung, Fortsetzung, Nachahmung, Adap-
tation seiner Inhalte in nachfolgende schriftliterarische Texte und andersmedi-

" Folgende Ausflihrungen nach Zeman: | Literaturmoden und Weltliteratur™. U.a. durch diese
Heterogenitit des Ensembles, das einen Zyklus schafft, unterscheidet sich mein Zyklusbegriff
vom literaturwissenschaftlichen, der sich zumeist auf das auktoriale Kompositionsprinzip be-
zicht. Die semantische Aquivalenz im Modezyklus hat einen ,,virtuellen Status®, sie muss von
Wissenschaftlerlnnen, wie allen iibrigen Rezipienten auch, erst hergestellt werden. (Vgl. Ko-
schmal, Walter: ,Der Zyklus als latenter Text. Tadeusz Micinskis Gedichtsammiung W
mroku gwiazd", in: lbler, Reinhard (Hrsg.): Zyklusdichtung in den slavischen Literaturen,
Frankfurt a. M. 2000, S. 261-276, hier: S. 263.). In diesem Sinne ist hier unter Mode- bzw.
Ifypezyklus — analog zum Begriff ,stilistische Formation** von Aleksander Flaker und dem
Konzept literarischer Trend von Markiewicz (die sich beide ausschlieBlich auf ,Hochlitera-
tur® beziehen) eine kollektive Einheit (im Falle von Hypes vielleicht die kleinstmogliche
nicht-auktoriale Makro-Form zu verstehen), die von Literaturwissenschaftlerinnen konstruiert
wird. Vgl. Flaker: Stilske formacije, Zagreb 1976, S. 14; Markiewicz, Henryk: ,,The concept
ol'literary trend in the history of literature®, in: Proceedings of the 5" congress of the Interna-
tional Comparative Literature Association, Belgrad 1967, Amsterdam 1969, S. 29-36. Jirgen
Link denkt mit Marx die Gesellschaft und den gesellschaftlichen Teilbereich Kultur als anei-
nandergekoppelte Zyklen der stabilen Selbstreproduktion, spiirt in mehreren Arbeiten der
“Zyklologik* der Diskurse, Interdiskurse und Kollektivsymbolsysteme nach. Vgl. Link, Jir-
zen: Marx denkt zyklologisch. Mit Uberlegungen iiber den Status von Okologie und ,Fort-
schritt” im Materialismus®, in: kultuRRevolution. zeilschrift fiir angewandte diskurstheorie, 4
(1983), S. 23-27; ders.: . Diskursives Ereignis, Zyklologie, Kairologie. Uberlegungen nach
Foucault™. in: Spuren, 34/35 (1990), S. 78-85; ders.. Wulf Wiilfing: Bewegung und Stillstand
in Metaphern und Myihen. Fallstudien zum Verhaltnis von elementarem Wissen und Literatur
i A9 Jalutimdert, Stuttgart 1984,
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ale ,,Transkripte*”' ein, wobei eine Reihe gleichartiger Text- und Mchcnlpr<v-
dukte entsteht. In den Schaufenstern von Buchhandlungen stapeln sich Bii-
cher, die durch gleichartige Buchcover, Titelillustrationep etc. .éihnli_c‘h »ange-
zogen daherkomm[en]“,” also materiell die Zugehdrigkeit zur Jewel!lgen the-
matischen Modewelle signalisieren. Der Hype wird von weiteren Dingen ge-
tragen — zum Beispiel von spin-offs wie Konsumwaren, anobjekten ode'r Ge-
brauchsgegenstinden, die allesamt literarische Fiktionen in den realwelthc;hgn
Alltag hineinverlingern. Auch Zeichen - etwa Country—Of-Orzgm-
Kennzeichen (der sildamerikanische ,,Boom‘), Namen (Wert.her, Yorlck), Lg—
bels (,,Frauleinwunder*), Logos und Brands — nehmen qua (identischer) Wie-
derholung am ,trafficking in fashion' teil. Zeitnah treten gehéiuft auch ver-
schiedenste Formen des lebenspraktischen Vollzugs eines theraturhypes_ in
Erscheinung, etwa Praxen, die die Theorien des Populﬁrgn in den thegorlen
des fandoms oder des Kults beschreiben.” Durch verschiedene Pr.aktnken und
Formate — etwa der Fanfiction und der Conventions — arbeiten die Anhﬁqger
am Um- und Weiterschreiben sowie der Reinszenierung und ,,Vereigenthch-
ung‘“** der modischen Fiktionen in der Realitit. All diese ur}d viele weitere Ak-
teure — Verleger, Kritiker, Buchhéindler etc. — sind ein Tell‘ temporérer ,,com-
munities of practice*,” die den ,Lebenszyklus® eines literarischen Hypes bzw.
einer literarischen Mode mitbestimmen. .
Auch die Prozesse des Abebbens eines Hypes lassen sich nach den Krite-
rien Haufung und Wiederholung bestimmen. Die Pro;essg der ,Entmo-
dung‘/des ,Ent-Hypens‘ machen sich etwa an der Kumulat‘lon jener Text.— und
Medienprodukte bemerkbar, die die Transkripte der ,Epigonen‘ parodieren,

' Die von Ludwig Jiger u.a. entwickelte Transkriptivititstheorie fokussiert die Prozesse der

Ubertragung eines Inhaltes aus einem in ein anderes Med_ium. Unters.chieden wird dabei u.a.
zwischen Skripturen — einem ,,in den Sprachspielen oder in fjen Archiven des kuitprellen Ge-
dichtnisses stillgestellte[n] Reservoir moglicher Transkriptionen® — und ‘Tr‘anskrlpten, l?zw.
»Skripturen, die das jeweils transkribierende System im Zuge der Trangknptxon hervorbringt,
also etwa Kommentare (zu kommentierten Texten), historischg_ Narrationen (zu Quellen!(or-
pora), Remakes (zu Originalfilmen), Variationen zu den var}lerenden Themen, Samplings
(zur verarbeitenden Musik) [...]. Vgl. Jager, Ludwig, Matthias Jarke, Ralf Klamma, Marc
Spaniol: ,, Transkriptivitit. Operative Medientheorien als Grundlage von lnformathngsyste-
men fiir die Kulturwissenschaften”, in: Bublitz, Hannelore, Roman Marek, Chnstx.na L.
Steinmann, Hartmut Winkler (Hrsg.): Automatismen, Miinchen 2010, S. 299-313, hier: S.
303. [Urspriinglich erschienen in: Informatik Spektrum 313 1 (2008), S. 2].—29]..

2 Cahn, Michael: ,Vom Buch zu Biichern. Wissenschaftliche Verlagsserien im 19. Jahrhun-
dert”, in: Windgitter, Christoph (Hrsg.): Wissen im Druck. Zur Fpistemologie der modernen
Buchgestaltung, Wiesbaden 2010, S. 140-164, hier: S. 145. -

> Siehe u. a. Jenkins, Henry: Textual Poachers: Television Fans & Participatory Culturei. Stud-
les in culture and communication, New York 1992; Lewis, Lisa A. (Hrsg.): The Aqorm:g Au-
dience, London 1992; Freiburg, Rudolf, Markus May, Roland Spiller (Hrsg.): Kultbiicher,
Wiirzburg 2004. ‘ ) .

* Koschorke, Albrecht: Wahrheit und Erfindung. Grundziige einer Allgemeinen Erzihltheorie,
Frankfurt a. M., 2012, S. 24. o

» Bowker, Geoffrey C., Susan Leigh Star: Sorting Things Out. Classification and Its Conse-
quences, Cambridge/Mass., London 1999.
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das nachgeahmte, schablonisierte Modell wiederholend ,entblofen®, verschie-
ben und ciner Umfunktionierung der urspriinglichen rezeptiven Wertung des
Ivpes zuarbeiten.® Der Modeschwund macht sich an der Kumulation von Pa-
ratexten bemerkbar, die den Exitus des Hypes ausrufen, indem sie das jeweili-
ge gehvpte Thema fiir ,out®, ,passé‘, ,vorbei, ,altmodisch® erkliren, kurz: die
das Abflauen des Hypes zum diskursiven Ereignis machen.” Aulerdem ver-
diinnen sich die Haufungen im ,Rattenschwanz‘ der Hype-Begriindung und es
kommt zur Kumulation von Paratexten, die durch Referenzen der Stabilisie-
rung eines konkurrierenden Hypes/einer konkurrierenden Mode im synchro-
nen System der Literatur zuarbeiten.

Hypes lassen sich am einfachsten in ihrer jeweiligen Gegenwirtigkeit iden-
tifizieren. Historische Modezyklen sind nur im Bruchteil rekonstruierbar. Der
groffe Teil der flichtigen Moden/Hypes ist den kulturelien Archiven ent-
schwunden und ein weiterer Teil davon hat sich wohl zu ,,temporiren Struktu-
ren”,™ die Literaturhistoriker als Genres oder Subgenres identifizieren, verhiir-
tet und ist in diese Kategorien ,,hinein vergessen“” worden.

Die ldentifizierung eines Hype-Zyklus kommt der Stilllegung eines syn-
chronen Mikro-Ausschnitts aus dem Fluss der Zirkulation von Dingen, Texten
und Zeichen gleich. Und wenn man — wie im Falle von Twilightmania — in
diesem stillgelegten Ausschnitt aus der kurrenten Zirkulation Kumulationen
um #dhnlich geartete Vampire aus frilheren Zeitschichten wiedererkennt, so
deutet das auf die Strukturierungsleistung der modischen Wiederholungen in
der Diachronie hin, somit auch auf die Rolle der Hypes bei der medialen Mo-
bilmachung von literarischen Inhalten, Formen, Verfahren quer durch vergan-
gene Zeitrdume und quer durch historische contemporary spaces. Clemens
Ruthner, der die Durchlaufstationen des Vampirismus — seine mythologisch-
folkloristische, historische, literarische bzw. filmische und schlieBBlich popu-

20

Die Bedeutung des literarischen Epigonentums fur die literarische Evolution haben die russi-
schen Formalisten erkannt. Vgl. dazu Hansen-Love, Aage A.: Der russische Formalismus.
Methodologische Rekonstruktion seiner Entwicklung aus dem Prinzip der Verfremdung, Wien
1978, S. 410-414.

' Vgl. dazu Arne Rovik, Kjell: ,,Deinstutionalization and the Logic of Fashion®, in: Czarniaw-
ska; Sevon: Translating Organizational Change, S. 139-172.

Moretti, Franco: Kurven, Karten, Stammbdume. Abstrakte Modelle fiir die Literaturgeschich-
te, Frankfurt a. M. 2009, S. 25. Moretti erkldrt Genres zu solchen ,tempordren Strukturen*
und wahren Protagonisten der ,,mittleren Ebene* der Literaturgeschichte, auf der ,,Dynamik
und Form aufeinandertreffen”. Der Roman ist laut Moretti ,,System seiner Genres*. Einzelne
Romangenres, die Moretti konstruiert, zum Beispiel der sentimentale Roman, kénnen durch-
aus als Systeme ihrer Moden (bzw. ihrer modischen Mikrozyklen wie Sterne-ism, Richard-
son-Mode etc.) gefasst werden. Im Allgemeinen scheint mir das soziale Mechanismus ,,Mo-
de geeigneter fiir die Erkldarung der zyklischen Aufstiege und Niederginge einzelner Genres
su sein als metaphysische Erklarungsansitze wie memetics bzw. evolutionistische und biolo-
pistische Theoreme vom survival of the fittest im Allgemeinen, die Moretti auf Evolution lite-
rarischer Formen dbertriigt.

Dic Mctapher von Hartmut Winkler: ,.Der Computer - Medium oder Rechner? (Gespriich mit
Geert Lovinky* i Furopean Media At Festival, Osnabriick 1997, 8. 270-289, hier: S. 274,
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lirkulturelle Phase — nachzeichnet, hat die europaweite Verbreitung der Vam-
pir-Figur aus der siidslawischen Folklore im 18. Jahrhundert mikrologisch als
eine Ubersetzungskette dargestellt, die im miindlichen Aquivalent der Moden
— in den Geriichten iiber die Massenpanik in einem siidslawischen Dorf an der
Habsburgischen Militdrgrenze — ihren Verlauf nimmt, sich mittels sprunghaft
vermehrender habsburgischer Kommissionsberichte und boomender gelehrter
Dissertationen verstirkt, um sich in einer zunichst deutsch-englischen hochli-
terarischen Modewelle fortzusetzen, an der sich bekanntlich auch Goethe mit
seiner Ballade Die Braut von Korinth beteiligte.30

Die Vampirmoden machen es deutlich: Modezyklen schaffen ihre eigenen
,,Wertordnung[en] auf Zeit";" sie gehorchen nicht den etablierten literaturwis-
senschaftlichen Werthierarchien, den Trennungen von Trivial- und Hochlitera-
tur, schriftlicher und miindlicher Literatur. Nicht selten kann man feststellen,
dass moderne Moden auf alte Zyklen, autoreferenzielle variante Wiederholun-
gen mythologisch-folkloristischer Motive aus den traditionellen Literaturen
vergangener Zeitschichten zuriickgreifen.

Hypes und Mikroformate

Die Eigenschaft der Mode, auf Vergangenes zu rekurrieren, regt Baudrillgrd
zu einem Vergleich zwischen Mode und Museum an.”? ,,Die Mode“, schreibt
Baudrillard, , sammelt mit einer auBerordentlichen Freiheit der Kombination
von Jahr zu Jahr, was ,gewesen ist‘. [...] Ihre Perfektion ist auch museal, aber
kurzlebig. Andererseits gibt es Design auch im Museum — es setzt die Expona-
te untereinander als Werte eines Ensembles in Beziehung®.” Auch eine Litera-
turmode sammelt Vergangenes, ,abgestorbene Formen™* aus den Archiven
kultureller Gedichtnisse. Sie sammelt aber auch in der Synchronie, indem sie
heterogene bewegliche Kleinformen — Namen, Labels, Slogans, Logos — und
Mikroformate, die Genette ,,Paratexte nennt, im Raum der Geographie hauft

¢ 35

und sie ,,untereinander als Werte eines Ensembles in Beziehung setzt™.

0 Vgl. Ruthner, Clemens: ,,Sexualitit Macht Tod/t. Prologomena zu einer Geschichte Fics Vam-
pirismus®, in: Kakanien Revisited, 2002 (http://www.kakanien.ac.at/bcitr/fullsludlc/('Rulh—
ner1.pdf), zuletzt aufgerufen am 23.09.2013.

Groys, Boris: Uber das Neue. Versuch einer Kulturdkonomie, Miinchen 1992, S. 40.

Tausch und der Tod, Berlin 2005, S. 131-151.
» Baudrillard: ,,Die Mode*, S. 136.
* Ebd.
™ Ebd.

2 Baudrillard, Jean: ,Die Mode und die Zauberwelt des Codes™. in: ders.: Der symbolische
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Laut Burghart Wachinger ist die ,,Existenzform** in einer Sammlung ty-
pisch fir kleine Formen und literarische Kleinstgattungen. Dies betont auch
der kroatische Literaturtheoretiker Josip UZarevi¢, der in seinem Buch Knji-
Zevni minimalizam fir kleinste Sprachgenres jeglicher Art (narrative wie nicht
narrative, miindlich wie schriftlich vermittelte, traditionelle wie neue, auktori-
ale wie anonyme, rurale wie urbane, monomediale wie multimediale) die Be-
zeichnung minimali, ,,die Minimalen* vorschldgt.”” Laut UZarevié unterschei-
den sich die ,,Minimalen* von den grofBen Gattungen unter anderem dadurch,
dass sie in der Regel in einer Sammlung, einem Sammelband oder Sammel-
buch herausgegeben werden, und er stellt fest, dass sich kleine Formen - sei
¢s automatisch, von sich aus oder weil es das auktoriale Kompositionsprinzip
so will — typischerweise ,,zu Scharen zusammenschlieBen* * wobei ihr gehduf-
tes Auftreten nicht ohne Effekte auf der Rezeptionsseite bleibt:

Die Haufung verbaler Miniaturen in thematische Einheiten vermindert gewis-
sermalfen ihr eigenstédndiges semantisches und #sthetisches Potenzial. Die in ei-
ner Rubrik gehéduften Blondinen-Witze fiihren bald zur rezeptiven Séttigung, zu
einer gewissen Monotonie, was mit dem Einzelexemplar sicherlich nicht vorge-
sehen war. Diese Situation deutet auf eine GesetzméBigkeit bei der Produktion

und Rezeption von kleinen Formen: sie werden dosiert gesendet und empfan-
39
gen.

Mit mehrfach aufeinander folgenden kleinen Formen haben in Cervantes’
Roman Don Quijote der Ritter von der Mancha und sein Reisegefihrte ein
Problem. Don Quijote rdt Sancho, von der ,Unsitte serieller Sprichwort-
verwendung*" abzusehen: ,,[w]enn man Sprichworter kreuz und quer aufei-
nanderhduft und aneinanderreiht, wird die Rede niedrig und gemein®.* Das
Gesprich, in dem aus dem Mund beider Gesprichspartner Sprichworter her-
vorsprudeln, parodiert — wie Sebastian Neumeister betont — nicht das ,»Quell
der Volksweisheit*,” sondern humanistische Sammlungen, die literarische
Kleinsttexte zum Nebeneinander im Raum der Drucksache zwingen. ,,In einer

Hinsicht*, stellt Burghart Wachinger mit Bezug auf humanistische Sammlun-
gen fest,

sind wohl alle Sammlungen dhnlich: Dadurch, daB sie Klein- und Kleinstformen
hiiufen, bieten sie sich primir als ein Arsenal fiir auswihlende Benutzung an.
Kontinuierliche Lektiire von Hunderten von Kleinsttexten diirfte damaligen Re-

Wachinger. Burghart: , Kleinstformen der Literatur. Sprachgestalt — Gebrauch — Geschichte*,
i ders., Walter Haug (Hrsg.): Kleinstformen, S. 1-37, hier: S. 2.

Uzarevic: Knjizevai minimalizam, S. 14.

Ebd. S, T6.

Ebd.. S, T6.

Neumeister, Schastian: ,Geschichten vor und nach dem Sprichwort*, in: Haug; Wachinger
(Hrsgo): Kleinstformen, S 205-215, hier: S, 206.

de Cervantes Saavedra, Miguel: Der sinnreiche Junker Don Quijote von der Mancha. Uber-
selzt von Ludwig Brauntels. Darmstadt 1966, S. 868-869. vit. n. Neumeister: LGeschichten™,
5007

b,
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zipienten so unertrdglich gewesen sein wie heutigen. [...} Fiir den Gebrauch i_n
weiteren typischen Lebensrdumen der Kleinstformen aber, fiir die Einbindung in
die eigene miindliche oder schriftliche Rede oder tiir die in der Buchkultur des
15./16. Jahrhunderts so wichtige Verwendung als Paratexte (Motti, Marginalien,
belegende oder distanzierende Einschiibe und dergleichen) zu groBeren Textein-
heiten, bedurfte es immer eines Aktes der Auswahl und der Umsetzung.*

Als einen weiteren typischen ,,Lebensraum‘* der kleinen Formen im gattungs-
typologischen Sinne nennt Wachinger hier auch die Paratexte. Witze, Spriiche,
Mirchen, Legenden und andere Vertreter der ,.einfachen Formen“* im Sinne
Jolles’, die sich durch einfache Reproduzierbarkeit und hohe Mobilitit aus-
zeichnen, finden mit Verbreitung des Buchdrucks und dem Aufkommen des
literarischen Marktes in solchen Mikroformaten Verwendung, die die ,,Uber-
gangszone zwischen dem Text und seiner materiell-historischen Bedingtheit**
bzw. den ,Transaktionsort {...] zwischen verschiedenen Kommunikations-
instanzen des literarischen Betriebs*?’ bilden und von nun an die Funktion
iibernehmen, einen literarischen Text als ,,ganzen oder auch nur in Bruchtei-
len*“** zu ,,mobilisieren*.* Der Begriff ,, Textmobilisierung* stammt von Nikola
von Merveldt, die Genettes Konzept dynamisiert, indem sie den Prozess der
,,Paratextualisierung des Ausgangstextes“”in seiner pragmatischen Dimension
beleuchtet und ,,die Mitwirkung (agency) von Paratexten am literarischen
Transferprozess®' hervorhebt. Paratexte, so Merveldt, priasentieren nicht nur
literarische Texte jeglicher Art, sie bringen diese kommunikativ in Umlauf,
machen sie zum Diskussionsgegenstand und férdern ihren Transfer iiber
Sprach- und Landesgrenzen hinweg.

Unter Paratexten versteht Genette ,,jenes Beiwerk, durch das ein"Text zum
Buch wird und als solches vor die Leser und, allgemeiner, vor die Offentlich-
keit tritt“.> Dazu zdhlen Elemente wie Autorenname, Titel und Titelblatt,
Klappentexte, Motti und Vorreden, Papier, Format, Satz und Typographie, das
graphische Erscheinungsbild, Illustrationen usw. Zu den Paratexten rechnet
Genette auflerdem Epitexte bzw. solche Texte, die materiell unabhdngig von
der eigentlichen Drucksache zirkulieren, aber auf sie Bezug nehmen, etwa Re-
zensionen und Interviews. All diese und eine Reihe weiterer (sprach-, schrift-,

43
44
45
46

Wachinger: , Kleinstformen der Literatur®, S. 35-36.

Wachinger: , Kleinstformen der Literatur, S. 35.

Jolles: Einfache Formen.

Merveldt, Nikola von: ,, Textmobilisierung. Uberlegungen zur Transferleistung von Paratex-
ten am Beispiel von Joachim Heinrich Campe®, in: Bachleitner, Norbert, Murray G. Hall
(Hrsg.): ,.Die Bienen fremder Literaturen*: Der literarische Transfer zwischen Grofbritan-
nien, Frankreich und dem deutschsprachigen Raum im Zeitalter der Weltliteratur (1770-
1850), S. 103-124, hier: S. 108-109.

7 Ebd., S. 109.

* Ebd., S. 114.
“ Ebd.,S. 114,
' Ebd., S. 119,

" Ebd.L S 113 ; ‘
Genette, Gerard: Paratexte. Das Bucl vom Benverk des Buches, Frankfuet oo MU T989 S 10
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visual- und neumedialer) Elemente (etwa Buch-Trailer oder Buchanzeigen auf
I‘acebook), die im weitesten Sinne eine werbende Funktion fiir einen literari-
schen Text tibernehmen, nenne ich in Anlehnung an Nikola von Merveldt mo-
bilisicrende Mikroformate.

Vieles spricht fiir die These, dass gerade mobilisierende Mikroformate das
Riiderwerk eines jeden literarischen Hype-Zyklus sind. Denn jeder literarische
/lvpe biindelt in sich invariante bewegliche Elemente (wie Titel, Autorenna-
me, Label, werberische Floskeln, Slogans, Schlagwérter, Stereotype, Logos
1y|3<)graphische Invarianten etc.) und popularisierende Formate kleine;en Um:
tangs (verlegerische Epitexte, Kritiken, Anzeigen und andere Formen und
Formate des literaturjournalistischen und werberischen Beiwerks), die eben

dic gtereotypen Elemente Titel, Autorenname etc. zitieren, wiederholen und
vervielfachen.

SUSaN HUBBARD

Abb. 1 Vampirmode*, Titelseiten v.l.n.r.: Meyer, Stephenie: Bis(s) zur Mir-
tagsstunde, Hamburg 2007, Hubbard, Susan: Das Zeichen des Vampirs, Miin-
chen 2009; Smith, Lisa J.: Im Zwielichr. Tagebuch eines Vampirs Mﬁ}achen'
2008; Heitmann, Tanja: Morgenrot, Miinchen 2008. ’ .

Allc Mikroformate, die ein Hype versammelt und die ihn mittragen, bewahren
nlln’c Ligenstindigkeit und wirken dsthetisch, semantisch oder pragmatisch fiir
cin o.dcr mehrere Text-Exemplare (Produkte) der Reihe. In einer Phase jedoch
cptwuckclt die Mode die Tendenz, sich selbst zu paratextualisieren, indem sie
sich ctwa durch ,Regimes der AuBerlichkeit*" der »konkreten Drucksachen*,*

Win(lg;’il.tcr‘ Christoph: .Vom Blattwerk der Signifikanz*, oder: Auf dem Weg zu einer Epis-
temologie der Buchgestaltung®™, in: ders. (Hrsg.): Wissen im Druck. Zur Epistemologie der
modernen Buchgestalimg, Wieshaden 2010, S.6-52. hier: S. 10
Ebd., S, 10, o
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als Sammlung von semantisch Aquivalentem, als cinc Textsorte kenntlich
macht. Um dem ,virtuellen® Status ihrer Reihe zu entkommen (und sich mog-
licherweise als Genre zu stabilisieren), muss die Mode ein ,Beiwerk™" zur
Reihe herausbilden, das ,,Erkennbarkeit, Wiedererkennung, Bekanntschaft,
eine positive Reduktion von Komplexitit in einem stets uniibersichtlichen
Buchangebot“* beim Leser gewihrleistet und ,,die Serie ins Zentrum der Kau-
fentscheidung™”’ riickt. Nachahmer-Produkte fangen an, durch ihre Materiali-
tit, ihre ,,Schriftbildlichkeit*** und ihre Peritexte™ die Zugehdrigkeit zur Mode
zu signalisieren. Die aktuelle Vampir-Welle macht sich u.a. an der Cover-
Gestaltung bemerkbar: Eine Menge an Drucksachen triagt ,,bewusst das glei-
che Kleid“.* (Vgl. Abb. 1) Ein Mode-Zyklus in der Nachfolge Laurence Ster-
nes hauft Titel, die die Wortgruppe ,.,empfindsame Reisen* wiederholen.”

e
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. 2:  Empfindsame Reisen®, Titelseiten v.L.n.r.: Sterne, Laurence: Yoricks
empfindsame Reise durch Frankreich und ltalien. Hamburg, Bremen 1770;
Rebmann, Andreas Georg Friedrich: Empfindsame Reise nach Schilda,
Leipzig 1793.

55

Genette: Paratexte, S. 10.

'fb Cahn: ,,Vom Buch zu Biichern.”, S. 148.

7 Ebd.

% Hier ist der Begriff | ideographische Potenziale der Schrift* im Sinne einer ,.Sichtbarmachung
von Inhaltsaspekten* gemeint. Raible, Wolfgang, Sybille Krdmer zit. n. Windgitter: ,,Vom
Blattwerk der Signifikanz*, S. 28.

Zur Wichtigkeit der peritextuellen Materialitdt fir die Populdrliteratur siehe Huck, Christian:
.Was ist Populérliteratur?”, in: Liideke, Roger (Hrsg.): Kommunikation im Populdren, Biele-
feld 2011, S. 42-66, hier: S. 48.

® Cahn:,,Vom Buch zu Biichern®, S. 148.

' Zur Mode der ~empfindsamen Reisen® vgl. Sauder, Gerhard: ,.Sternes Sentimental Journey

und die empfindsamen Reisen in Deutschland®™, in: Griep, Wolfgang; Hans Wolf Jiger

(Hrsg.): Reisen und soziale Realitit am Ende des 18. Jahrhunderts, Heidelberg 1983, S. 302-
319; Michelsen, Peter: Laurence Sterne und der deutsche Roman des achtzehnten Jahrhin-
derts, Goéttingen 1962. Zu den Sterne-Moden vgl. u.a. de Voogd, Peter. John Neubauer
(Hrsg.): The Reception of Laurence Sterne in Europe, New York/NY 2004,
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Gerade in der Phase der Paratextualisierung der Reihe erdffnen sich Spielrdu-

me [ir marketingstrategische Eingriffe und paratextuelle Kopplungen neuer
Biicher an die Modewelle:

Ganz allgemein ist es iiblich, dass Autoren, Ubersetzer und Verleger ihre Texte
7u mobilisieren suchen, indem sie paratextuell Anschluss an Modeerscheinungen
auf dem immer stérker umkampften Buchmarkt herstellen — egal, ob die Aussa-
gen stimmen oder nicht. Solche strategisch kalkulierten Paratexte gewéhren Tex-
ten parasitdre Teilhabe an erfolgreichen literarischen Produkten und verleihen
ihnen Momentum. Ein drastisches Beispiel dafiir ist die Geschichte der Miss
Fanny Wilkes (1766), in der nicht nur der weibliche englische Eigenname im Ti-
tel auf die Anglomanie der anonymen Leserschaft setzt, sondern dariiber hinaus
der dreiste paratextuelle Zusatz ,,s0 gut als aus dem Englischen iibersetzt* das
paratextuelle Kalkiil auf die Spitze treibt.®

Neben konstituierten thematischen Moden, die sich auch paratextuell zu er-
kennen geben, gibt es auch solche Moden, die sich rein paratextuell bemerkbar
machen. Zu diesen reinen Paratext-Hypes zihlt zum Beispiel die Mottomode
im friihen 19. Jahrhundert, die Walter Scott begriindet hat und die im deutsch-
sprachigen Raum u.a. in Werken von Wilhelm Hauff ihren Niederschlag
land.” Ein weiteres, aktuelles Beispiel wire die von Christiane Ludena im
Miirz 2012 in einem Artikel fiir Zeit Online ausgerufene Covermode, die sich
um die Ikonographie der Leere ranke: leere Stiihle, leere Schaukeln, leere Ste-
ge auf dem Titelbild seien ein Renner.** Auskunft iiber die paratextuelle Mode
der unflitigen Titel in der Sachbuch-Sparte, die den Buchmarkt des Jahres
2011 prigte, verdankt man der kleinen Form der Glosse, konkreter: einem sa-
tirischen Meinungsbeitrag zur Trend-Maschine Frankfurter Buchmesse von
Harald Martenstein, der ebenfalls bei Zeir Online erschien.

Scheifikerle erschien am 19. Mirz 2010. Verlag: Hoffmann und Campe. Es dau-
crte natiirlich ein Weilchen, bis klar war, dass es ein Hit ist. Dann ging es Schlag
auf Schlag. Im Februar 2011 kam bei Nagel & Kimche das zweite Sachbuch
heraus, diesmal etwas Historisches: Dunkle Materie. Die Geschichte der Schei-
Je, von Florian Werner. Im April folgte Nett ist die kleine Schwester von Schei-
fe, Piper, von Rebecca Niazi-Shahabi, eine Art Benimm-Ratgeber. Im Juni er-
schien bei DuMont der erste Erziehungsberater der neuen deutschen Welle, er
befasst sich mit dem Sauglingsalter und heiBt Verdammze Scheife, schiaf ein!.
Im August passierte etwas, das ich nicht fiir moglich gehalten hitte. Sie haben
tatsdchlich ein Ethikbuch mit dem Zauberwort auf den Markt geworfen. Die Au-

“ von Merveldt: ~Textmobilisierung*, S. 116.

Zu der Mottomode vl Plumpe, Gerhard: ,,Motto und Mode. Anmerkungen zum literaturhis-
torischen Ort Wilhelm HaufTs®, in: Osterkamp, Ernst, Andrea Polaschegg, Erhard Schiits
(lrsp): Withelm Hauff oder Die Virtwositéit der Einbildungskraft, Géttingen 2005, S. 38-51.
Ludena, Christiane: | Titelhelden. Warum sehen eigentlich so viele Biicher gleich aus?, in:
Zeit Online, (2.03.2102), hllp://www./cil.dc/Z()I2/I()/Buchcovcr—Titclhcldcn, 7uletzt aulgeru-
lenam 1122013,
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toren von Heilige Scheifie. Wiren wir ohne Religion besser dran? heilien Stelan
. 05
Bronner und Anne Weiss.”

Die Wiederholung, die das Innere der modischen Produkte — ihre Inhalte und
Struktur — erfasst, wird durch mobile Mikroformate plakativ auch nach auflen
getragen, was vielen Hypes moglicherweise zum Verhéngni; vyird. Das Repe-
titive tritt in mobilisierenden Mikroformaten in einer komprimierten Form, als
wahrnehmungsevidenter Extrakt vor die Offentlichkeit, somit auch vor die Le-
serschaft, welche die modischen Produkte gar nicht gelesen hat, sondern nur
dariiber. Mikroformate, die im Falle eines Hypes eben nicht Qosiert, sondern
exzessiv gesendet werden, fithren — zumal sie sich inhaltlich w1ed§'rh0‘1en bzw.
gruppieren — auch bei einer kursorischen und augwéhlepd@ Lektqre in einem
zeitlich gedehnten Nacheinander rasch zur rezeptiven Sa’ttlgu.ng mit Nachrich-
ten tiber die Mode. Die Vermodung der Paratexte — erfolge sie nun aus'markt-
Skonomischem Kalkil, durch strategische Planung der Marketingabtellungen
der Verlage oder durch spontane Tendenz der Reihe, sich durch einen Spru.ng
ins Materielle von der Vergénglichkeit zu retten — kann zur Genre?blldung fiih-
ren oder zur rezeptiven Sattigung, Umwertung und Entropie. Dle Verse von
Johann Benjamin Michaelis aus dem spéten 18. J.ahrhunde.rts, die durch don-
quijoteske Technik das Titel-Mode-Busting poetisch ﬁgunergn, be.s.tathlgen -
ex post und mit Genrebewusstsein der Spidteren gesehen — beide Moglichkei-
ten:

Ein Modetitel noch, so ist das Werk geschehn,
Empfindungen, Bardiet, Theater, Reveric?n,

Fragment, Bibliothek, Einfille, Rhapsodien,

Museum, Wilder, Brief, Anthologie, Versuch —

Aus diesen nimm ein Wort, und setz’ es vor ein Buch,
Wenn dann vor seiner Stirn’ ein englisch Motto schmettert,
So wird dein Werk verlegt, bezahlt, gekauft, vergottert.*

®  Martenstein, Harald: ,,,Dieses Wort. Es gilt jetzt als mutig, originell, proyokatlv‘, Kolumnist
Harald Martenstein iiber unflitige Buchtitel, in: Zeit Online, (30‘.]0.201 1),
http://www.zeit.de/2011/44/Martenstein, zuletzt aufgerufen am I‘I.2.2013. Zur S;hezﬁe-Mode
vgl. auch: Schamoni, Rocko: ,,Scheiflie by Schamoni*, http://scheissebyschamoni.de/, zuletzt

fen am 5.12. 2013. _

6 ?\/Lllifég}z:lis, Johann Benjamin: ,,Die Schriftsteller nach der Mode* [1766, weitere Ausgabe
1769], zit. n. Michaelis, Johann Benjamin: Sammtliche poetische Werke, Wien 1791. Der
Dichter sagt in der FuBnote: ,,[...] in der vorigen Ausgabe stand: Gedanken, Possen, Tro.st,
Einfille, kom’sche Biihne, Scherz, Klagen, Zeitvertreib, Zerstreuung, V?rsuch; Ich habe die-
sen Parachronismus gewagt, weil sich seit dem die Modetitd gar so ver‘ande!'te_n; er soll‘abe‘r
der einzige bleiben.” Den Hinweis auf dieses Gedicht fand ich in Marie KrnsFm Hauke: ,, In
allen guten Buchhandlungen ist zu haben..." Buchwerbung in‘Deutschlana’ im 17. una’" l(j’.
Jahrhundert. Inaugural Dissertation, Universitit Erlangen—NUmberg }999. abrufbar ubcr
http://opus4.kobv.de/opusd-fau/frontdoor/index/index/docld/110 d-nb.into/974106186/34, zu-
letzt aufgerufen am 1.12.2013.
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Hype und Hyperbel

Dem Hype wird auch in einer anderen Hinsicht die Wiederholung zum Ver-
hz:ingms. Das Wort ,Hype* bedeutet _iibertriebener Werberummel in den Me-
dien (besonders mit Bezug auf die Kulturszene)“ und auch »jemand, bzw. et-
was, das durch einen iibertriebenen Werberummel in den Medien grof} heraus-
gebracht wird. Y Fithrt man das Wort etymologisch auf ,jene Schliissel- und
Wurzelworte, aus denen es entfaltet jst«® zurtick, stofit man auf das griechi-
sghc.Steigerungspréﬁx ;hyper-* und das Wort ,Hyperbel*, die in seine Genese
huwmspielen."9 Zwischen Hype und dem literarischen Tropus existiert eine
scmantische Schnittmenge (die gemeinsame Bedeutung: Ubertreibung), aber
uuch eine darunterliegende ,mechanische‘. Sowohl Hype als auch Hyperbel
l)(lSIcr?n auf Wiederholung. Der russische Symbolist, Dichter, Kunstphilosoph
und Literaturtheoretiker Andrej Belyj betont in seinem Buch Masterstvo Go-
golja, dass die Wiederholung (povtor) die Hyperbel Gogols generiert: . die
Hyperbel”, so Belyj, ,,ist der Wiederholung fast immanent*.” ’

I?le ,_Wi.ederholung von Merkmalen und Bezeichnungen® (gruppa povitorov)
tunktlpmert als semantischer Verstirker (priem usilenija) und damit als Hyper-
bel, die Belyj [...] als , Tendenz zur Verstirkung der Vorstellungen* (tendencija
k .usi[eniju predstavlenij) definiert [...]: Die figura povtora ermdglicht die figura
.glper‘boly, v.a. dann, wenn durch die Wiederholung von Wortern (die Hfiufung
identischer Merkmale) eine ,hyperbolische Synekdoche* [...] entsteht, die den
beschrinkten, banalen, .niedrigen‘ Mikrobereich und seine Merkmale durch

quantitative Vervielfiltigung (von meloci, poslosti) zu einem Makrobereich
(Stadt, Staat, Welt, Kosmos) grotesk steigert.”

chq eip Hype konstante Einheiten — etwa den Namen Daniel Kehlmann —
quunptatnv redupliziert, so hat dies einen Bedeutungszuwachs dieses Autors
sur Folge. Der Feuilleton-Hype um den Titel Axolot! Roadkill erweitert im

! :4Icrqb(c;(r)ﬁ, [;ie]t;rg(lzrsgA)}:{Neuer Wortschatz: Neologismen der 90er Jahre im Deutschen. Ber-
in 2004, S. . Laut Herberg ist Hy i i i ,

0 oS, 159. 1 GebraUCh.g Hype ein Neulexem und seit der Mitte der 90cr Jahre des
Hanscn-Lowe, Aage A.: »Entfaltung, Realisierung*, in: Flaker, Aleksandar (Hrsg.): Glossari-
i der russischen Avantgarde, Graz, Wien 1989, S. 188-211, hier: S. 194.

Dic Etymologie des Wortes ist verworren. Der Eintrag im Online Etymology Dictionary lau-
tet: ,,hype (n.) ,excessive or misleading publicity or advertising,* 1967, American English (the
verb is attested from 1937), probably in part a back-formation of hyperbole, but also from un-
(lLtI‘W()r'd slang sense ,swindle by overcharging or short-changing® (1926), a back-formation
ol hypcr ',short-change con man® (1914), from prefix hyper- meaning ,over, to excess*. Also
posstbly influenced by drug addicts’ slang hype, 1913 shortening of hypodermic needl;:. Re-
lated: Hypcc_i; hyping. In early 18c., hyp ,morbid depression of the spirits* was colloquial for
hypochondria (usually as the hyp or the hyps). Harper, Douglas: Online Etymology Dictiona-
. hllp://www.ctymonlinc.com/index.php?term:hype&allowed in_frame=0, zuletzt aufgeru-
fenan 5.12.2013. o ﬂ 4
' |/-':l.,”4 Hansen-Lave, Aage A Der russische Formalismus, Wien 1978, S. 134.

O
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Zuge immer wiederkehrender Wiederholungsschleifen das qualitative Feld der
Referenzen, wertet ihn semantisch auf, bringt ihn ,,grofi** heraus. Dic Wieder-
holung iibertrifft immer, was gesetzt war. Wenn ein kleines Gerit wic das i-
Phone und seine Merkmale millionenfach durch Mikroformate der Werbung
reproduziert sowie superlativiert werden, wenn weiterhin Tausende von Fans
die hyperbolische Synekdoche durch Schlangestehen vor den i-Shops vor Au-

@ 72

gen fiihren und ,,vereigentlichen“,” so generiert dies die Vorstellung, dass die
ganze Welt in den Bann des kleinen Gerits geraten ist. Das Kleine wird real-
weltlich zu einem Makrobereich gesteigert.

Doch auch in der semantischen Steigerungsschleife des Hypes gibt es einen
Moment des Umschlags, indem die modisch gewordene Superlativierung in
thr Gegenteil kippt. Der russisch-amerikanische Theoretiker des Postmoder-
nismus, der russischen Literatur und der kleinen Genres Mikhail Epstein,” er-

™ Der Ausdruck von Koschorke: Wahrheit und Erfindung, S. 24.
™ Epsteins Arbeiten sind fiir die Frage nach kleinsten Bestandteilen von Literatur vom Interes-
se. Epstein spiirt in mehreren Publikationen der Frage nach dem ,,Quantum® von schopferi-
scher Energie nach und kommt zu dem Schluss, dass das Quantum der literarischen Kreativi-
tit das Wort oder genauer: der Neologismus ist. Der Theoretiker tritt auch als Praktiker der
transformative humanities hervor, als Verfechter eines kreativen Aktivismus in den Kultur-
wissenschatien, der in die Formungs- und Umformungsprozesse von Literatur, Kuitur und
Zeichenbildung auch eingreift. Epstein setzt sein Programm der transformativen Wissenschaft
um, indem er verbale self-mades prigt und das ,konziseste Genre der Literatur vollfiihrt: Die
Wortschdpfung oder ,,Lexicopoeia™ - um einen ,Epsteinismus® zu wihlen, der beispielhaft fiir
das Genre ist, das es bezeichnet. ,,Lexicopoeia is the most concise genre of literature. Even
aphorisms seem cumbersome and verbose compared with a lexicopoem. The genre of apho-
rism deals with sentences, while the lexicopoem focuses on the word as the smallest meaning-
ful unit of language fit for independent use. Roots, prefixes, suffixes and other word-building
blocks (morphemes) provide the material for lexicopoeia. Not any combination of mor-
phemes would make a new word, just as not any combination of words would make an apho-
rism, a poem or a story. A lexicopoem is the atomary text with its own idea, imagery, compo-
sition, plot, and relations/references to other words. That’s what makes lexicopoeia an art ra-
ther than random morpheme-blending. The meaning of a lexicopoem cannot be mechanically
derived from the separate meanings of its morphological components.” Vgl. Epstein, Mikhail:
PreDictionary. Experiments in Verbal Creativity”, Franc-Tireur 2011, http://www.emo-
ry.edw/INTELNET/predictionary.htm# _Toc295817368, zuletzt abgerufen am 1.12. 2013
(0.S.); Die Traditionslinie des Verfahrens, das Epstein im neuen Medium Internet erprobt,
fithrt in die russische Avantgarde und in die formalistische Literaturtheorie zuriick, die die
Automatisierung der praktischen und poetischen Sprache, ihre zunehmende Mechanisierung
durch Wiederholung und Abschleifung — die auch ihre Kleinsteinheit, das Wort, erfasst — fiir
einen universell giiltigen und unvermeidlichen, aber reversiblen Prozess hilt. Der Automati-
sierung von Wortern arbeiteten die Avantgardisten u.a. durch das Verfahren, das die formalis-
tische Theorie ,,poetischer Neologismus* nennt, entgegen, das heifit: durch praktischen Rea-
lisierung i.e. Schopfung solcher Wérter, ,.die die im Modell [der Wortbildung] potenziell vor-
handenen Kombinationsméglichkeiten verwirklichen®. (Hansen-Love: Der russische Forma-
lismus, S. 120.) Hieran kniipft Epstein an, der nach eigenen Eingaben ,,Protologismen® er-
dichtet, lexikalische Pilot-Einheiten bzw. Vorab-Exemplare einer potenziellen spitercn verba-
len , Serienfertigung durch den wiederholten Gebrauch Vieler. Epstein macht seine Wort-
Prototypen online in der Gattung des PreDictionary 6ffentlich und verfolgt (via Google) ihre
Schicksale im Internet, in dem Medium also, das im Zeitalter der L Informatisicrung” tiber den
zukiinftigen Status cines Protologismus™  konventionalisiert oder vergessen  im Wesentli-
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liutert dic fir den /fype charakteristische Inversion in scinen Auslithrungen
zum Priifix Jhypers.

l.et us return 1o the initial meaning of the prefix  hyper. Unlike the prefixes
.over-and sulpelr-,* it designates not simply a heightened degree of the proper-
ly it qualifies, but a superlative degree which exceeds a certain /imir. (The same
meaning is found in words like ;hypertonia,* ,hypertrophy,* ,hyperinflation,*
-hyperbole* .. ) This excess is such an abundant surplus of the quality in ques-
tion that in crossing the /imit it turns into its own antithesis, reveals its own illu-
sionary nature. The meaning of -hyper,* therefore, is a combination of two mean-
ings: ,super® and ,pseudo.* ,Hyper* is such a ,super that through excess and
transgression it undermines its own reality and reveals itself as ,pseudo. By ne-
gation of a thesis, the revolutionary antithesis grows into ,super‘ but finally ex-
poses its own derivative and simulative character.

{1

The ,hyper* is the ,other* of the initial quality (,thesis*), its ,second order* reali-
ty, its virtual intensity. The excess of quality turns into the illusion of this quality
whereas its opposite, which was intently negated, actually becomes heightened.™

Dicse Bewegung, mit der sich ein Hypezyklus schlieit, bezeichnet die All-
tagssprache als ,Viel Hype um nichts®.

chen mitentscheidet. Interessanterweise denkt Epstein die literarische Kleinstform nicht sta-
tisch, sondern prozessual im Sog einer zyklischen Bewegung zwischen Formung, Konventio-
nalisierung/Lexikalisierung und Entropie: ,,So a newborn word goes through a number of
lifecycle stages. [...] Protologism is a freshly minted and not yet widely accepted word. {...]
Protologisms and neologisms are different age groups of verbal population. Along with the
deerepit, obsolescent archaisms facing death, and strong, thriving middle-aged words that
make up the bulk of the vocabulary, we should recognize neologisms (youngsters vigorously
making their way into public spaces) and protologisms (newborns still in their cradles and
nurtured by their parents). Once a protologism has found its way into media, it becomes a ne-
ologism. Every newly coined word, even if deliberately promoted for general or commercial
use, has initially been a protologism; none can skip that infancy phase. As it achieves public
recognition, it gets upgraded to neologism; once firmly established in public domain. it be-
comes just a word*.* Vgl. Epstein, Mikhail, Igor E Klyukanov: The Transformative Humani-
ties. A Manifesto, New York, London 2012,

Epstein, Mikhail: Hyper in 20th Century Culture: The Dialectics of Transition from Modern-
15 o Postmodernism®, in: Lefi Curve, Oakland/CA 1997, 8. 5-16, Zitiert nach Online Aus-

pabe (0.8)), unter hllp://www.lclicurvc,org/lcEIwchpugcs/hypcnhlml, zuletzt aufgerufen am
K.12.2013.
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